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Designtrender kommer och gar. For Geberit ligger dock
designens verkliga styrka i kvalitet som stéar sig over tid.

Var designfilosofi tar sin bdrjan bakom kulisserna — dar
teknik samverkar med precision och fungerar tillforlitligt i
artionden. For Geberit handlar design om att leda vattnet
genom byggnaden pa ett s& effektivt och hallbart satt som
mojligt, samtidigt som vi skapar den basta majliga
badrumsupplevelsen fér anvandaren. Resultatet syns bara
delvis: i produkter som férmedlar denna perfektion genom
ett tidlost och diskret formsprak.

Detta kan du uppleva pé néara hall i det nya Geberit
Experience Center i Milano. Utstaliningen, mitt i Europas
designhuvudstad, gor teknisk excellens konkret och visar
samspelet mellan manniska, design och funktion. En
spolplatta & mer éan bara en knapp — den ar en synlig
symbol fér osynlig precision. En duschtoalett &r mer an en
innovation — den ar den naturliga utvecklingen av ett
grundldggande behov.

Nar du bladdrar vidare i detta magasin kommer du att

upptacka manga fler exempel. Jag hoppas att du far en
inspirerande och givande lasupplevelse.

.



MENS AR INTE PROBLEMET
BRISTEN PA SANITET AR

Den 28 maj 2026, pé Internationella mensdagen, lyfte Geberit
Sverige en frdga som beror miljontals manniskor varlden dver —

ratten till sanitet i samband med mens.

MENS SKA INTE VARA ETT HINDER

Mens &r en naturlig del av livet. And& paverkar den
fortfarande majligheterna att ga i skolan, arbeta och
leva pa lika villkor for miljontals kvinnor och flickor
varlden déver. Men det handlar inte om mens i sig. Det
handlar om nagot helt annat: Bristen pa toaletter, rent
vatten och hygien.

Med initiativet PERIOD. riktade Geberit Sverige
uppmarksamheten mot just detta — och satte ord pa
en insikt som fortjanar stérre utrymme: Mens ér inte
problemet. Bristen pa sanitet ar.

EN GLOBAL UTMANING

| dag saknar 6ver en miljard kvinnor och flickor tillgang
till fungerande toaletter. Konsekvenserna ar patagliga:
flickor tvingas stanna hemma fran skolan, kvinnor
missar arbete och manga utsatts for Gvergrepp.

Tillgang till vatten, sanitet och hygien ar darfor inte bara
en praktisk fraga - det ar en forutsattning for vardighet,
jamstalldhet och mojlighet att delta i samhallet pa lika
villkor.
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KAMPANJ

EN KAMPANJ SOM LYFTER PERSPEKTIVET
Isamband med Internationellamensdagen arrangerade
Geberit Sverige ett event som satte ljus pa kopplingen
mellan menstruation och tillgang till grundlaggande
sanitet. Tillsammans med inbjudna gaster och
representanter fran WaterAid diskuterades de
strukturella hinder som fortfarande paverkar kvinnors
och flickors vardag globalt. Under samtalet delade
"PERIOD. handlar inte bara Petra Nilsson, marknadschef p& Geberit Sverige,
insikter kring foretagets arbete och hur tekniska
I6sningar kan bidra till battre levnadsvillkor éver tid.

om att uppmarksamma
ett problem — det handlar om

att driva féréndring dar Dagen praglades av ett starkt engagemang och en
. B gemensam vilja att 6ka forstaelsen for fragan. Samtalet

den behdvs som mest. leddes av Carina Berg och gav utrymme for olika
Petra Nilsson perspektiv—fran konkreta erfarenheterifélt till denroll
Marknadschef Geberit Sverige naringslivet kan spela i att driva utvecklingen framat.

Som en férlangning av diskussionen togs initiativet
vidare utistadsmiljon, dar ndrvaronicentrala Stockholm
bidrog till att na nya malgrupper och skapa fortsatta
samtal. Genom att kombinera kunskap, dialog och
synlighet blev dagen ett tillfalle att bredda perspektivet
och satta fokus pa en fraga som alltfor ofta tas for
given.




KAMPANJ

NY VARUMARKES- OCH PRODUKTKAMPANJ

Den nya Geberit-kampanjen "Better. For You.” bérjade i augusti
med en TV-reklam som pa ett dverraskande séatt lyfter fram
foretagets karnkompetens, "Mastering Water”. Under hosten foljs
denna upp med kortfilmer, annonser och affischmotiv med olika
produkter som toaletter, duschtoaletter, tvattstall och dusch-
I6sningar. Filmerna och bilderna visas i TV och pa streaming-
plattformar samt i bade digitala och traditionella kanaler.

KICK-OFF MED TV-REKLAM SOM FOKUSERAR PA
VATTEN

| TV-reklamen, som utgdr startskottet for kampanjen, spelar
vattnet huvudrollen. Men inte som ett okontrollerat element, utan
som en resurs som formas av Geberits ingenjérers och
produktutvecklares kunnande och expertis. Slaende bildsprak
visar hur Geberit bryter ny mark med vatten — med ett tydligt mal:
att forbattra manniskors badrum och déarmed en viktig del av deras
liv.

UTOKNING MED KATEGORIFILMER

Som komplement till TV-reklamen visas fran och med september
tre kategorifiimer som lyfter fram Geberits kompetens inom
omradena toalett, tvattstall och dusch. Fokus ligger pa utvalda

nd till slutkunder. Malet ar att starka Geberits varumarkesnarvaro och dka
Synligheten for foretagets badrumsprodukter och l6sningar.

produkter och funktioner som visar hur Geberit férbattrar komfort
och kvalitet i badrummet med genomténkta I6sningar. Samtidigt
riktas uppmarksamheten daven mot tjanster och digitala verktyg
som gor det maojligt for slutkunder att planera sinabadrum. Genom
atthénvisaintresserade anvandare ger Geberit dessutom ett riktat
stod till sina partners — fran installationsforetag till utstaliningar.

FOKUS PA SLUTKONSUMENTER

"Slutkonsumenternas betydelse har 6kat markant fér oss under
de senaste aren. Med ‘Better. For You.' visar vi vad vara produkter
kan goéra i vardagen”, sdger Martin Baumuller, Head of Marketing
& Brands och medlem av Geberits koncernledning. Malet med den
tvadelade kampanjen ar att ytterligare starka Geberits position
som leverant6r av genomtankta badrumslosningar. "Pa Geberit
star manniskors behov i centrum for varje innovation. Det gor att
vi med vara produkter kan goéra en verklig skillnad i manniskors
vardag.”
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Skanna for att se filmen

&«

Vatten kontrolleras
av Geberit—en

av kampanjens
overraskande bilder.

>

De basta I6sningarna
fér badrummet —
detta star i fokus i
kampanjens andra del.

Martin Baumiiller
Head Division Marketing & Brands

Martin Baumiiller, Geberit ar inte kant for den har
typen av storskaliga kampanjer. Varfor kommer de
justnu?

Under de senaste aren har Geberit byggt upp ett
brett sortiment av badrumsprodukter. Med "Better.
For You." vill vi starka var position och visa vad vara
produkter kan gora i vardagen. Kampanjen ar darfor
ett viktigt steg for att komma nadrmare de manniskor
som anvander vara Iésningar.

Vem riktar sig kampanjen till?
Vivander oss i forsta hand till slutkonsumenter, men
aven till yrkesverksamma inom exempelvis

arkitektur, inredning och projektering. Kampanjen
visar att Geberit i badrummet inte bara star for
teknik bakom véaggen, utan ocksa for valutformade
produkter som syns.

Vilken roll kommer marknadsfoéring att spela for
Geberit de kommande aren?

Vi vill positionera oss annu tydligare hos vara
malgrupper som en tillverkare av smarta
badrumsprodukter synliga framfér vaggen. Men
marknadsforing nar inte bara redan intresserade
kunder — det ar ocksa en investering i var
varumarkeskédnnedom hos beslutsfattare och
framtida kunder som &nnu inte star infér en
badrumsrenovering. Detta gynnar aven installatérer
som rekommenderar badrumsprodukter till
slutkunder.
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Foto: Alejandro Ramirez Orozco / Joan Minder / Andrea Luca Ammann

SHOWROOM

Mitt | hjartat av Milanos pulserande
designscen har Geberit 6ppnat ett
nytt Experience Center —en plats

for utbyte och inspiration.

Fa stader personifierar estetik och design lika starkt
som Milano. | dennainspirerande miljé har Geberit med
sittnya Geberit Experience Center skapatenpermanent
plattform fér dialog mellan design, arkitektur och
teknik. Fokus ligger pa upplevelsen av Mastering
Water, Geberits kdarnkompetens.

"Geberit Experience Center visar vad vi star for: ett
ansvarsfullt anvandande av vatten — som sakerstaller
tillforlitlighet och komfort i vardagen”, sager Silvia Del
Vitto, Head of Marketing och Product Management fér
Geberit Italien. "Samtidigt skapar vi en 6ppen
motesplats for utbyte och larande tillsammans med
kunder fran hela varlden.”

“MASTERING WATER TOWER" | CENTRUM
Utstalliningen ar beldgen i ett tidigare industri- och
handelskomplexidet livliga Tortona-distriktet. Geberit
Experience Center omfattar cirka 800 kvadratmeter
och &r indelati flera sammanlankade zoner. | centrum
stadr "Mastering Water Tower”, som synliggor
vattenfldden, byggnadstekniker och processer som
vanligtvis forblir dolda bakom vaggen.

WORKSHOP OCH BADRUMSUTSTALLNING

| omradet "TechXpert” demonstrerar Geberits
specialister produkter och system i drift, vilket gor
tekniska l6sningar tydliga och latta att forsta.
Verklighetstrogna badrumsmiljéer visar utvalda
produkter i sitt rdtta sammanhang, medan stationen
"Mix & Match" lyfter fram den kreativa friheten i
badrumsdesign genom att visa hur olika former, farger
och material kan kombineras.

DIALOG OCH KUNSKAPSUTBYTE

En 6ppen yta for presentationer, kompletterad med en
inbjudande bar, skapar méjligheter till interaktion och
gor Geberit Experience Center till en levande plattform
for dialog, natverkande och kunskapsutbyte.

B GEBERIT

&«

Verkliga
badrumsmiljéer ger
inspiration for bade
nybyggnation och
renovering.

&«

Baromradet fungerar
som en motesplats
for utbyte och
natverkande.

<«

Omradet "Mix &
Match” visar hur
farger, former

och material kan
kombineras for att
skapa personliga
uttryck.



INVIGNING TILLSAMMANS MED ATELIER O] |

VATTNETS
FLODE SO M dnil
KONSTVERK

Geberit Experience Center 6ppnade under Milan Désién i
Week 2026 — en mdtesplats for den internationella
design- och arkitekturscenen. En tillfallig installation av
den schweiziska designstudion atelier oi var en del av
utstallningen och kommer att visas fram till slutet av aret.

Under Milan Design Week b oy
installationen ett uppskattat inslag och
fick stor spridning i sociala medier.

10 Know-how Hosten 2026
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Aurel Aebi
ar en av de tre grundarna till atelier oi.

Som en skimrande rida breder strukturen ut sig i ett
av rummen i Geberit Experience Center. Pa avstand
framstar den som lugn och grafisk, men pa néra hall
framtrader ett poetiskt samspel mellan vatten, ljus,
ljud ochrorelse. | arbetet med installationen
fordjupade sig atelier oi i Geberits kdrnkompetens,
Mastering Water, och upptackte tydliga paralleller till
sin egen designfilosofi — nagot som medgrundaren
Aurel Aebi beskriver.

Aurel Aebi, vad tilltalade dig mest med samarbetet
med Geberit?

Geberit behandlar vatten med storsta respekt —och
det imponerar pa mig. Det handlar om att pa djupet
forsta vatten som element och att anvanda den
kunskapen for att skapa intelligenta produkter och
system. Det synséttet ligger ndrmare vart eget satt
att arbeta &n man kanske forst tror.

Pa vilket satt?

Det vi har gemensamt &r ett starkt fokus pa
materialet och behovet av att verkligen forsta det.
Aven vi utgér alltid fran det grundlaggande
elementet, dar vi observerar, lyssnar och stravar
efter att fullt ut forsta det. Det &r sa precisa, ofta
forvanansvart enkla och mycket funktionella
I6sningar vaxer fram — oavsett om det galler
produktdesign, arkitektur eller en installation som
denna.

Vad ville ni férmedla med er installation under
Milan Design Week?

Kanske en kédnsla av férundran. En kort paus. En
medvetenhet om att det som kan uppfattas som
sjalvklart i vardagen, vatten som rinner, leds bort
och foérsvinner, i sjalva verket ar nagot av ett litet
mirakel. Och att detta mirakel inte bara handlar om
naturen, utan ocksa om manniskor som forstar den
och hanterar den pa ett ansvarsfullt satt.

t

Timo Heiniger och Aurel Aebi
fran atelier oi under arbetet
med att utveckla prototypen
for installationen.
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PRODUKTER OCH LOSNINGAR

SIGMA40 SPOLPLATTA

De kundanpassade
‘“‘-\\ ytorna fér Sigma40 ger
“‘m\_maximal flexibilitet for
allabadrumsdesigner.

Foto: Pixabay / Ben Huggler

De kundanpassade ytorna for spolplattan
Sigma40 ger arkitekter och VVS-konsulter
maximal flexibilitet vid utvecklingen av
designkoncept for badrummet.

12 Know-how Hosten 2026



PRODUKTER OCH LOSNINGAR

N

Spolplattan Sigma40 anpassar sig
till alla armaturer.

Modern badrumsarkitektur praglas av renalinjer —och
ett harmoniskt materialuttryck. Med de nya kund-
anpassade ytorna for Geberit spolplatta Sigma40 och
tackplattan Typ 40 for urinaler blir denna harmoni nu
annu enklare att uppna. Produkterna kan fargmatchas
exakt med armaturer fran ledande tillverkare som Gessi,
Dornbracht, THG Paris, Hansgrohe/Axor eller Vola. Det
gor Sigma4o0 till en verklig kameleont i badrummet —
och 6ppnar upp for nya kreativa friheter for arkitekter
och inredningsdesigners.

FOR KONSEKVENTA DESIGNKONCEPT

Detta bygger pa en omfattande portfolj av specialfar-
ger och ytutféranden som tacker alla relevanta
armaturfarger. Resultatet ér ett konsekvent designkon-
cept som stracker sig fran toalett till urinal. "Detta
innebar att aven de mest kravande farg- och material-
specifikationerna i projekt kan uppfyllas exakt”,
forklarar Anita Thoma Steingruber, Senior Product
Manager International pa Geberit i Rapperswil-Jona
(CH).

MANGA FORDELAR

Sigma40 imponerar dven som utgangsprodukt med
sin funktionalitet: slimmad, modern, med val mellan
fyrkantiga eller runda knappar - och i beprévad
Geberit-kvalitet. Detta &r en tydlig fordel for planerare
som forlitar sig pa hallbara I6sningar. Sarskilt vardefullt:

individuella bestallningsvolymer kan tillverkas for varje
projekt. "En verklig férdel for hotell, exklusiva bostads-
fastigheter eller skraddarsydda inredningskoncept”,
férklarar Anita Thoma Steingruber. Aven slutkunder
drar nytta av detta, eftersom sortimentet inte ar férbe-
hallet enbart projekt — &ven enstycksbestallningar ar
majliga.

MAXIMAL FLEXIBILITET

Med de kundanpassade ytorna fér spolplattan Sigma40
och tackplattan Typ 40 for urinaler erbjuder Geberit
maximal designflexibilitet, harmoniska materialkoncept
och hogstatillforlitlighet. Enlésning som utan anstrang-
ning anpassar sig till varje badrumsdesign—precis som
en kameleont.
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MONTERING AV SPOLPLATTAN SIGMA40

SCHWEIZISKT
HAN T VERK

Spolplattan Sigma40 monteras

for hand vid Geberits

huvudkontor i Rapperswil-Jona
I Schweiz. Kvalitetskontroller ar

tatt integrerade i varje steg av
monteringsprocessen.

14
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Nej, det &rinte med silkesvantar som Prolet Maganova
arbetar. | stéllet anvander produktionsmedarbetaren
skyddshandskar vid monteringsstationen for
spolplattan Sigma40. Detta géaller for samtliga
monteringsstationer i produktionshallen vid Geberits
huvudkontor i Rapperswil-Jona - totalt finns det sju
stycken.

ENDAST MED SKYDDSHANDSKAR
Skyddshandskarna ar ett forsta tecken pa kvalitet vid
montering av Sigma40. Detta eftersom alla enskilda
delar som anvands foér att montera den ultratunna
spolplattan redan har genomgatt individuella
kvalitetskontroller och hanteras samt bearbetas med
storsta omsorg.



Foto: Nicole Maag

BAKOM KULISSERNA

Den férpackade Sigma40 vags darefter.

TRETTIOFYRA ARBETSMOMENT

Totalt krédvs 34 arbetsmoment for att montera och
forpacka Sigma40 med runda knappar. For versionen
med fyrkantiga knappar tillkommer ytterligare tre
moment. "Varje enskilt steg dokumenteras i en kort
video och kan nas individuellt via en bildskarm vid
arbetsstationerna”, sager Matthias Kessler,
projektledare for kvalitetssékring i Rapperswil-Jona.
Foérutom monteringen av ramen for spolplattan—sa att
sdga Sigma40:s inre funktion — laggs stor vikt vid
funktionskontrollen av knapparna. Det &r avgérande
att sakerstélla ett jamnt avstand mellan plattan och
knapparna.

<&«

Testning av
knapparna ar en del av
kvalitetssakringen.

N~

Sigma40 skickas vidare till
logistikcentret i Pfullendorf (DE).

PRECISION NER PA GRAMNIVA

N&r Sigma40 har monterats packas den. Aven detta
ingar i Prolet Maganovas arbetsuppgifter —fran att vika
kartongen till att ldgga i anvisningar och alla
komponenter till Sigma40. Det sista steget i
kvalitetssakringen ar att kontrollera vikten pa den
fardigférpackade spolplattan. "Detta goérs med
gramnoggrann precision —om alla komponenter finns
med och vikten stimmer lyser displayen pa den digitala
vagen gront”, forklarar produktionsmedarbetaren.
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FEM ANVANDNINGSOMRADEN

GEBERIT KNOW-HOW

EXPERTIS
INOM DATACENTER

Geberits Competence Centre Industry
(CCIl) har under en langre tid i allt hogre
grad fokuserat pa datacenter. Det finns
goda skal till detta, vilket CCl-experten

Frank Tieland forklarar.

ChatGPT, Amazon, Microsoft, Google, Meta,
Apple — de valkadnda techjattarna bygger
datacenter i stor skala. Samtidigt vaxer aven
leverantdrer som riktar sig till medelstora
foretag fram Overallt. Efterfrdgan pa
sanitetsprodukter inom denna sektor ar
mycket stor - sarskilt inom rérsystem.
Geberit kan erbjuda bred kompetens och
manga ars erfarenhet av datacenter.

16

Frank Tieland
Geberit Competence Center Industry

Frank Tieland, hur startade Geberits
satsning inom datacenter?

Det boérjade redan 2017 i Dublin, dar
Facebook byggde sitt forsta datacenter i
Europa. Genom en séljkollega i Irland
kom vi i kontakt med en stérre
entreprendr med inriktning pa
datacenter. Projektet omfattade bade
avloppsror for kondensvatten och
tappvattensystem. Sedan dess har vi
haft ett aterkommande samarbete med
detta foretag.

Var byggs flest datacenter just nu?

Det finns akronymen FLAP — Frankfurt,
London, Amsterdam och Paris. Det ar i

Know-how Hésten 2026

dag Europas frémsta nav for datacenter.
Samtidigt driver tillgangen till vatten och
el, liksom den globala uppvarmningen, en
geografisk forskjutning norrut.
Datacenter férbrukar stora mangder
energi och vatten och genererar mycket
varme. Trenden gar darfér mot
Skandinavien. | Finland planeras till
exempel ett mycket stort datacenter.

Var behodvs sanitetsprodukter?

Det finns fem anvéndningsomraden:
kylsystem, sprinklers, generatorer,
takavvattning och traditionella
sanitetslésningar. Potentialen éar mycket
stor.
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GEBERIT KNOW-HOW
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. Bransle

Ett stromavbrott i ett datacenter skulle
fa forodande konsekvenser. Darfor
ingar en rad generatorer i
infrastrukturen. Branslet transporteras
fran tanken till motorn via ror - till
exempel med Geberit Mapress rostfritt
stal.

. Sprinklers

Brand ar lika farligt som ett
strémavbrott. Byggnaden maste darfor
vara utrustad med ett fullt fungerande
sprinklersystem. Geberit Mapress
rostfritt stal eller CuNiFe ar utmarkta
alternativ for rérsystemet.

. Kylsystem

Servrarna i datacentret genererar stora
mangder varme, vilket gor ett
kylsystem nédvandigt. Mapress Therm
ar sarskilt Idampligt for kylkretsen,
medan Geberit FlowFit ar idealiskt for
luftkylningssystem och PE-avloppsror
for kondensvatten.

4. Takavvattning

Geberit Pluvia lampar sig idealiskt for
avvattning av platta tak pa stora hallar.

. Sanitetslésningar

Det arbetar aven manniskor i
datacenter — darfér behovs
sanitetslésningar. Allt fran Duofix, via
tappvattensystem och avloppsroér, till
toaletter, urinaler och tvattstall ar
lampligt hér.

17
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GEBERIT AQUACLEAN ALBA DUSCHTOALETT

TOPPKLASS
FOR HOTE|

Varje hotell har sin egen historia. De som vill sticka ut
satsar pa sarskilda produkter. | badrummet kan en
duschtoalett gora hela skillnaden — som Geberit
AquaClean Alba. Margit Pfeifer, Head of the AquaClean
product line pa Geberit, forklarar varfor.

Know-how Autumn 2026




Foto: Seraina Boner
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REFERENSPROJEKT

OKAD KOMFORT FOR GASTERNA
"Gaster forvantar sig hogsta maojliga
komfort pa ett hotell. Den skonsamma
rengéringen med en AquaClean
duschtoalett erbjuder just detta i
badrummet. Med tanke pa det attraktiva
priset ar investeringen i AquaClean Alba
ett sjalvklart val.”

HOGRE RANKING

"En AquaClean Alba duschtoalett bidrar
till en avsevart hdgre hotellranking till en
liten extra kostnad jamfért med en
konventionell toalett. Sambandet ar
enkelt: en duschtoalett i premiumklass
hdjer badrummets standard —och
darmed hela rummet.”

TYDLIG DIFFERENTIERING
"Hotell som véljer duschtoaletter kan
tydligt sarskilja sitt erbjudande fran
konkurrenterna.”

LAG VATTENFORBRUKNING
"Duschfunktionen i AquaClean Alba 6kar
vattenférbrukningen endast marginellt.
Samtidigt ger TurboFlush-tekniken en
mycket hég spolprestanda. Som ett
komplett toalettsystem, inklusive
Geberits cistern och dubbelspolning, kan
vattenférbrukningen minskas avsevart.”

®@ @ ©

SAKER FASTSATTNING AV
FJARRKONTROLLEN

"Du behdver inte oroa dig for vandalism
eller stold: fjarrkontrollen till AquaClean
Alba kan monteras sédkert med ett
vaggfaste. Dessutom ar den enkel att
anvanda.”

SNABB INSTALLATION

"Att byta ut en konventionell toalett mot
en AquaClean Alba duschtoalett tar
oftast bara drygt en timme. En
uppgradering kan darfér genomféras
utan att hotellrummet behdver tas ur bruk
tillfalligt.”

GEBERIT SERVICE

"Geberit erbjuder service pa hogsta niva.
Det borjar redan i den inledande dialogen
och stracker sig hela vagen fram till
driftsattningen av duschtoaletten. Ett
hotell som investerar i en Geberit
AquaClean duschtoalett drar nytta av
varumarkets fordelar pa lang sikt.”

ENKEL OCH TIDLOS DESIGN

"Var chefsdesigner, Christoph Behling,
har utformat AquaClean Alba sa att den i
stort sett inte gar att skilja fran en
konventionell toalett och, tack vare sin
enkla elegans, passar in i alla badrum.
Darmed finns inga hinder for hotellets
individuella badrumsdesign.”
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PRODUKTION AV AQUACLEAN ALBA
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Know-how Hosten 2026

Rygg mot rygg med en
gemensam pall i mitten:
de tva monteringslinjerna

for AquaClean Alba gar
for fullt.
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BAKOM KULISSERNA

Tack vare den internationella framgangen foér duschtoaletten
AguaClean Alba har Geberit fordubblat produktionskapaciteten
vid sitt huvudkontor. Detta 6kar &ven effektiviteten i
monteringen — aven fér dvriga modeller av duschtoaletter.

"Antalet bestallningar 6kade
sd snabbt att vi var tvungna att
agera.”

Zdravko Jovicevic
Projektledare

AqguaClean Alba ar en framgangssaga. Den nya
Geberit-duschtoaletten for prismedvetna har snabbt
etablerat sig pa marknaden. "Antalet bestallningar
Okade sa snabbt att vi var tvungna att agera i
produktionen”, sager projektledaren Zdravko Jovicevic
fran Geberit Apparate AG i Rapperswil-Jona (CH).

BEHOV AV EN ANDRA PRODUKTIONSLINJE

De tekniska enheterna for alla Geberits
duschtoalettmodeller monteras for hand vid
huvudkontoretiSchweiz. Produktionen startade pa en
atta meter lang monteringslinje flera manader fére
saljstarteniapril 2024. Dar kunde medarbetarna, iflera
skift, initialt montera ett stort antal AquaClean Alba
duschtoaletter per dag.

Men det rackte inte. Darfér fordubblades kapaciteten
forra aret — en andra linje behdvdes. "Det later enklare
andetvar”,sdgerZdravko Jovicevic."Produktionshallen
var redan full pa grund av andra monteringslinjer. Trots
det behdvde vi frigbra cirka 24 kvadratmeter for en
andra Alba-linje. Medarbetarna var skeptiska.”

FORBATTRINGAR | PRODUKTIONEN

Men projektgruppen granskade omedelbart hela
produktionsytan, omorganiserade delar av samtliga
monteringslinjer pa ritbordet — och hittade till slut en
I6sning. Detta fordubblade inte bara kapaciteten for
AquaClean Alba, utan ledde ocksa till en allman
forbattring av arbetsflédet. "Vi har férenklat
logistikflddena avsevart och placerat linjerna for alla
AquaClean duschtoaletter direkt intill smadelslagret.
Det gér monteringen betydligt mer effektiv.”

Den nya linjen for AquaClean Alba ar dessutom
utformad sa att tva team arbetar rygg mot rygg - och
placerar de fardiga tekniska enheterna pa samma pall.
"Det skapar synergier”, betonar Zdravko Jovicevic.
Och om endast en av linjerna ar i drift erbjuder den
andra alternativa mdjligheter. "Detta &r sarskilt
fordelaktigt vid slutkontrollen — dér processen annars
latt kan bli ndgot av en flaskhals.” Ett trippelt resultat:
hogre kapacitet, 6kad effektivitet och storre flexibilitet.

GEBERIT AQUACLEAN ALBA

En enkel och elegant toalett med
duschfunktion som sakerstaller optimal
personlig hygien efter toalettbesok - det ar
AquaClean Alba. Den erbjuder de viktigaste
funktionerna hos en duschtoalett, som den
effektiva rengéringen med WhirlSpray-teknik
och den mycket héga spolprestandan med
TurboFlush-teknik. Och allt detta i ett lagre
prissegment.
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Geberit AB
Folketshusgatan 1
295 31 Bromdlla

Tel: 0456-48000
order.se@geberit.com

www.geberit.se



